
TECHTOUR
Tecnologia e turismo: la realtà aumentata per la promozione 

degli itinerari romano e bizantino

Mara Manente

Introduzione�� �� �� �� �� � 	
 � � 
 �� 
� �� �� � �� 
 � �� � �� 
 � � ��� �� � � � �� ��



•

�� � �� � � � �� �	 
 �� �
visitatori

� �� �
 
 � � ��
 � � � �� �	 
 � � �� �
 � � �
+36%

� 
 � �� 	 � �
beni 

culturali statali �
•

�� �� � �� � � � � �� �
 
 � � �� �
 
 �� � � � � � � � 
� �� �� �	 � 
 
 �	�� � � � �� � � �� � � �� � 	 
 �� � �� �	 � 	 �
 
  ! �
 
 ��	 � � � �	 � � � � � �� 	 
 �� �
 �
 � 
 �� � 
 � � �" � � �� �� � �� � 	 � � �
 
 � � �
•

# �
aree archeologiche

$ � 
 �� � 
	
più della 

metà dei visitatori

� �� � � � � 
 � � � � 
� 	 � �% � � � � �� �
 � � �� � �� � 	 � � �
 
 � �
•

&
circuiti

� � � �� �� � 
� � 
	 � �
tipologia più

dinamica � � '� 	 
� �� �� �� � �( �	 
 � � �� � � � �� ��) 	� 
� � � � 
� � � � � � � � 
 � 
� � � � $� �� � � � � � � 
 �* � �� ��
+120% 

rispetto al 2001 �
+,- ,./ .0 1,2 3, 4 32 ,5 6 7. 6 1/ 7, - ./ ./ 7, ,2 8./ 7,/ 9 :; ;< = :;< <

2001 2011

Musei

< ;> ?@ @> AB @ < ;> B :C> @ ? A
Aree archeologiche

< ?> @< D> A< C :< > @ @< > C A<
Circuiti (di cui 75% 
archeologici)

@> D A :> < @ @ E> ; B E> ? A D
Totale 29.543.020 40.134.446F 3-0 G 6- 3, 9/ 1 3 3/ 15 H 30 70 I ,5 H 3 35 , 15 6,. , - ./ ./ 7, ,2 8./ 7,/ - 6.0 ./ 7 3J , - ,./ .0 1,3J / 1> KJ , - ,./ .0 1, 9 :; ;< L :;< <

% (2011) Var. % 2001/2011

Musei

: B K M : K
Aree archeologiche

?@ K M @ A K
Circuiti

:; K M< < A K
Totale 100% +36%

Il quadro di riferimento in Italia - visitatori

NOPQ RS TUVW XYZ [\Q ]^ U_` TNOPQ RS TUVW XYZ [\Q ]^ U_` T



Il quadro di riferimento in Italia - introiti
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